“心雨馨”招商会策划案

1. 宗旨:展示“心雨馨”家庭全能服务连锁机构形象及公司实力,树立投资者信心,促成投资者签单.同时以NP(新闻)形式炒作宣传.是营销推广前期的重点.

2. 时间:2002年7月20日(星期六).上午10:00-下午5:00.

3. 工作阶段:
1.7月1日-14日.预热期,告知阶段及客户甄别阶段,拟定参会人员名单.

           2.7月14日-7月19日.递送邀请函.会议前期准备工作.

           3.7月19日.会场布展.

           4.7月20日.会议.

           5.7月20日-7月31日.客户跟进,签单.发展潜在客户及签约客户布点工作.

4. 会议选址:江北区渝通宾馆,小天鹅宾馆,或荷花宾馆.

五。参会人员:1.潜在客户群:各小区物业管委会(1-3人/处);终端零售店主（1-2人/处）；各区连锁中心（1-3人/处）。    

           2.相关领导及记者. 3.前期代表客户(1-2人/处)4.企业工作人员.

5. 工作流程(澳美)
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六．会议程序

1． 9：00-10：00来宾签到（派发礼品），参观展示（人员陪同讲解）。

2． 10：00-10：30领导讲话

3． 10：30-11：00企业负责人讲解。合作单位介绍（如医院等），

4． 11：00-11：20前期客户代表谈经营心得。消费者代表谈服务便利性；

5． 11：20-12：00签单会仪式（可安排前期签约者签约），工作人员宣读签约政策，营造气氛，促成签约。

6． 12：00-1：30午餐,签约客户抽奖

7． 1：30-3：00现有网点参观；

8． 3：00-5：00公司参观，签约。

七．费用预算(以200人计)

1. 场租费:

2. 中餐(20桌):

3. 交通车:

4. 空飘(2-6个)

5. 气拱门(1个)

6. 花篮(6-8个)

7. 礼品(200份)

8. 红包:

9. 摄影摄像

10. POP(1万张)

11. 展板(2*3米),6块

12. 易拉宝:10个

13. 邀请函(300份)

14. 歌舞表演(?)

15. 主持人

16. 其它费用







